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Principaux canaux Utilisateurs Conversions

Acquisition Comportement

Définissez un objectif.
Pour visualiser les données de
résultat, définissez un ou plusieurs
objectifs.

COMMENCER

Conversions

Synthèse des acquisitions

1 janv. 2018 - 4 nov. 2018
Comparer à : 27 févr. 2017 - 31 déc. 2017

Dimension principale : Conversion :

Modifier le groupe de canaux

1 janv. 2018 - 4 nov. 2018

27 févr. 2017 - 31 déc. 2017

Pour afficher l'ensemble des 4 Canaux, veuillez
cliquer ici.
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1 Organic Search

2 Direct

3 Referral

4 Social
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